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PRIPADOVE STUDIE

MARKET MEDIA LIFESTYLE:
KLICOVE INFORMACE
Z JEDNOHO ZDROJE

Od roku 1996 realizuje spolecnost MEDIAN v Ceské i Slovenské republice

zasadni a rozsahly vyzkum spotrebniho a medialniho chovani, projekt

Market & Media & Lifestyle (MML - TGl). Target Group Index (TGl) se

provadi ve vice nez 70 zemich svéta, prevazné v licencni spolupraci se

spolecnosti Kantar Media, ktera projekt realizuje od roku 1969.

CO ZAJIMAVEHO

SE ZJISTILO

Projekt sleduje 300 druhti vyrobku

a sluzeb a 3 000 jednotlivych znacek.
MML-TGI data jsou kontinualni, ve
&tvrtletnich vinach, vzorek v CR je

15 000 a v SR 8 000 respondentu.
Medialni chovani popisuje sledovanost
televize, poslechovosti radii, ctenosti
tisku a digitalnich médii. Vyzkum zahrnuje
data o zivotnim stylu, které predstavuiji,

vedle standardnich demografickych udaju,

vyznamny zdroj k popisu cilové skupiny.
Vyhodou téchto dat popisujicich postoje,
motivace a chovani je, Ze vSechny tyto
informace vzdy pochazeji od stejného
respondenta a daji se tak rozdélit a tridit
do raznych segmentu. Analyzu dat Ize
provadéet v softwaru DATA ANALYZER,

nebo na zakazku pFimo v agenture Median.

JAK SE ZJISTENE
SKUTEENOSTI VYUZILY

Data z jednoho zdroje umoznuji vzajemné
tridéni dat a poskytuji tak komplexni
informace v pro tvorbu marketingové
strategie, zejména pak pfi definici cilovych
skupin, medialniho planovani a marketingoveé
komunikace. Dlouhodoby projekt také dobre
popisuje zmény a poskytuje tak zakladni
data pro rozhodovani uzivateld MML-TGI

pfi vyznamnych strategickych zménach

i taktickych upravach komunikaéni strategie.
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