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PRIPADOVE STUDIE

MERENI TELEVIZNI
SLEDOVANOSTI

Televizni sledovanost v CR uZ vice nez 20 let méri spolecnost
Nielsen Admosphere. Projekt pro ATO ma dvé casti:

v

1. televizni éast (PEM TV) - méreni Zivé i odloZzené
sledovanosti TV vysilani na televizich, 2. digitalni ¢ast
(PEM D) - méreni sledovanosti TV vysilani a dalsiho
videoobsahu zapojenych médii na digitalnich zarizenich.

CO ZAJIMAVEHO
SE ZJISTILO

Sledovani televize patfi mezi
nejoblibenéjsi aktivity ceskych
domacnosti. V roce 2023 Cesi v priméru
za den sledovali TV vysilani v televizi
skoro 3 hodiny a 40 minut. TV porady
sledovalo témer 93 % domacnosti -

at uz pfimo v televizi s TV signalem,
kterou ma doma 88 % domacnosti,

nebo na jinych zarizenich (PC, mobil i
tablet). Televizi pfipojenou k internetu
ma uz polovina domacnosti (52 %).
NejsledovanéjSim poradem lofiského
roku byla Stédrovecerni pohadka, kterou
vidély 3 miliony divaku starsi 4 let.*

*Zdroj dat: ATO-Nielsen, www.ato.cz

JAK SE ZJISTENE

SKUTECNOSTI VYUZILY

Vysledky méreni TV sledovanosti
pomahaji stanicim pochopit preference
divaku a hodnotit Uuspésnost poradu.
Jsou zakladem pro planovani programd,
reklam a strategii. Data jsou uzitecna
svou podrobnosti, spolehlivosti,
jednotnosti a zachycenim dlouhodobého
vyvoje chovani spoleénosti.
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